AXENCIA GALEGA %k Fondo Europeo Agricola
DA CALIDADE SRR 2 Desenvolement Rur: S e pEe .. (£ Xocobeo21:22
ALIMENTARIA RIS Europa inviste no ural Mz e &

ACCION FORMATIVA

UNIDADE ORGANIZADORA:

AREA DE SERVICIOS AGRARIOS BETANZOS-FERROL

CONVOCA UNHA  ACCION DE FORMACION PROFESIONAL E ADQUISICION DE
COMPETENCIAS' SOBRE:

FORMACION PARA A COMERCIALIZACION DE PRODUTOS
HORTICOLAS E DO MEL

DESTINADA AS PERSOAS VINCULADAS PROFESIONALMENTE COS SECTORES PRODUTIVOS
RELACIONADOS COA AGRICULTURA, GANDERIA, INDUSTRIA AGROALIMENTARIA E
CADEA FORESTAL-MADEIRA, OU CON EXPECTATIVA DE INCORPORACION, EN ESPECIAL
MOZOS E MOZAS DO MEDIO RURAL GALEGO.

CONCELLO: SAN SADURNINO

LOCALIZACION DO LUGAR NO QUE SE IMPARTE A FORMACION:
AULA DE CULTURA DE SAN SADURNINO

DURACION HORAS: 42 N° DIAS: 11
HORARIO DE MANA: de h._ata h.
HORARIO DE TARDE: de 16:00 h._ata 20:00 h.

DATA DE INICIO: 17 OUT. 2022 | DATA DE FINALIZACION: 31 OUT. 2022

TELEFONO: 981337048 CORREO: area.seca.ferrol@xunta.gal

PRESENTAR AS PRE-SOLICITUDES NA OFICINA VIRTUAL DE MEDIO RURAL:

https://ovmediorural.xunta.gal/es/consultas-publicas/acciones-formativas

1MO01: Acciéns de transferencia de cofiecementos e informacién (art. 14). Submedida: 1.1. apoio as acciéns de formacién
profesional e adquisicion de competencias do PDR de Galicia 2014-2020. Acciéns cofinanciadas co 75 % Feader


https://ovmediorural.xunta.gal/es/consultas-publicas/acciones-formativas

AXENCIA GALEGA %k Fondo Europeo Agricola
DA CALIDADE SRR e Desenvolvemento Rura: U e e & Xacobeo 2122
ALIMENTARIA S Europa inviste no rural LN elencey

Memoria explicativa

OBXECTIVOS:

1.- Principios de mercado:

Fixaranse as bases dun proxecto plantexando os diferentes escenarios legais.

2.- Gamas e normativa de etiquetado:

Estudiaranse as necesidades legais no etiquetado para as diferentes gamas de produto
e a comercializacion segundo as posibilidades de venda directa ou en mercados de
certa regulacion.

3.- Custes e analise en excel:

Mediante datos recopilados para cada un dos alumnos aprenderase a analizar 0s
custes de unha explotacién en base a diferentes parametros, e poder asi definir un
PVP (precio venta publico® no mercado.

4.- Estratexia comercial e marketing:

Trataranse as diferentes propostas de valor de nosos produtos, definiremos 0 noso
diferencial e aprenderemos a trasladar a nosa proposta de valor 6 consumidor.

PROGRAMA:

1. Principios de mercado (2 horas):

1.1. Definicion de un plan empresarial: Identificacién e prospeccion de mercado.
Analisis de viabilidade

1.2. Apartados necesarios a ter en conta nun plan empresarial: Descripcién do
proxecto, cofiecemento da competencia. Ambito de traballo. Inversion. Financiacion.
2.Gamas e normativas de etiquetado (7 horas):

2.1. Normativa aplicable: Lei 2/2005 de promocion e defensa da caliadde alimentaria
galega. RD 1334/19999 Norma xeral de etiquetado, presentacion, e publicidade dos
produtos alimenticios. Decreto 124/2014 polo que se regula en Galicia a venta directa
dos produtos primarios desde as explotaciéns & persoa consumidora final. IXP Mel de
Galicia.

2.2. Gamas dos produtos alimentarios e as sUas especificacions.

2.3. Exemplos e exercicios.

3. Custes e analise en EXCEL (9 horas):

3.1. Identificacion de custes e casuistica das diferentes orientaciéns produtivas.
(Custes fixos, custes variables, custes directos, custes indirectos, optimizacion de
custes)

3.2.Variables de interese e indicadores: Econémico-financieros, comerciais, producion,
RRHH

3.3.Recompilacién de datos para andlise de custes.

3.4. Analise e célculo de rendementos en excel

4.- Estratexia comercial e Marketing (12 horas):

4.1. Mercado actual e futuro

4.2. A sostenibilidad como eixo fundamental

4.3. Estratexia de produto, de prezos, de distribucién, de comunicacién

4.4. Caso practico: dinamica de grupo

5. Estratexia empresarial: anélise de casos (12 horas):
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	Caixa de texto 10: 1.- Principios de mercado:

Fixaranse as bases dun proxecto plantexando os diferentes escenarios legais.

2.- Gamas e normativa de etiquetado:

Estudiaranse as necesidades legais no etiquetado para as diferentes gamas de produto e a comercialización segundo as posibilidades de venda directa ou en mercados de certa regulación.

3.- Custes e análise en excel:

Mediante datos recopilados para cada un dos alumnos aprenderase a analizar os custes de unha explotación en base a diferentes parámetros, e poder así definir un PVP (precio venta público)� no mercado.

4.- Estratexia comercial e marketing:

Trataranse as diferentes propostas de valor de nosos produtos, definiremos o noso diferencial e aprenderemos a trasladar a nosa proposta de valor ó consumidor.

5.- Análise de casos de los alumnos e asesoramento. 
	Caixa de texto 10_2: 1. Principios de mercado (2 horas):

1.1. Definición de un plan empresarial: Identificación e prospección de mercado. Análisis de viabilidade

1.2. Apartados necesarios a ter en conta nun plan empresarial: Descripción do proxecto, coñecemento da competencia. Ámbito de traballo. Inversión. Financiación. 

2.Gamas e normativas de etiquetado (7 horas):

2.1. Normativa aplicable: Lei 2/2005 de promoción e defensa da caliadde alimentaria galega. RD 1334/19999 Norma xeral de etiquetado, presentación, e publicidade dos produtos alimenticios. Decreto 124/2014 polo que se regula en Galicia a venta directa dos produtos primarios desde as explotacións á persoa consumidora final. IXP Mel de Galicia.

2.2. Gamas dos produtos alimentarios e as súas especificacións.

2.3. Exemplos e exercicios.

3. Custes e análise en EXCEL (9 horas): 

3.1. Identificación de custes e casuística das diferentes orientacións produtivas. (Custes fixos, custes variables, custes directos, custes indirectos, optimización de custes)

3.2.Variables de interese e indicadores: Económico-financieros, comerciais, produción, RRHH

3.3.Recompilación de datos para análise de custes.

3.4. Análise e cálculo de rendementos en excel

4.- Estratexia comercial e Marketing (12 horas):

4.1. Mercado actual e futuro 

4.2. A sostenibilidad como eixo fundamental

4.3. Estratexia de produto, de prezos, de distribución, de comunicación

4.4. Caso práctico: dinámica de grupo

5. Estratexia empresarial: análise de casos (12 horas):

Análise individualizado e circunstancias para o proxecto de cada alumno/a.


